MARKETING POLITICO
DIGITAL

SIMPOSIO CTGEO 2019
Estratégias para o setor publico

) CETECLINS



» . g A"
Nl i A"‘_ o - ! . v
N » - ' # » . bmw - > /\A
m‘;"" - od "4 el \ / B o SN PPN e e ™~ -
| —— § - S ETISE Y TS : s ) B 5. 0 3N 5 SR s N e

Marketing . , . s
Politico A melhor maneira de prever o futuro é cria-lo.

Digital Peter Drucker
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Realmente faz sentido?

* Por que estamos aqui?







O que é marketing digital?

* Marketing digital utiliza ferramentas online com o objetivo de faser

com que determinada empresa atinja o seu publico alvo.
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A sindrome do Lineu

David Ramos v
@Daviiid_Ramos
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O ruim de ver a Grande Familia
depois de velho é que voceé deixa de
achar o Lineu chato e passa a se
identificar com ele.




O que faco agora?

Podemos dividir o planejamentoem 8 ¢ temas abordados?);

etapas: « 4. Definicdo dos canais online de

* 1. Pesquisa para definir o perfil do comunicacao que serao utilizados;
publico-alvo do candidato; + 5. Progeto SEO de campanha:

* 2. Contratacao de uma equipe * 6. Criacdo de um cronograma de
especializada; postagens (blog, redes sociais etc.);

» 3. Escolha da estratégia politica (qual 7. Contratacdo de um CRM:

linguagem o candidato vai adotar? o
_ _ o e 8. Mobilizacao.
quais serao as principais propostas e




Perfil do publico-alvo




Equipe especializada




Linguagem

Com uma palavra, definha essa pessoa.




Linguagem

e S Zumbis em Brasilia
B\ L 2 Corrida

.(la

’
P,
- .
»
7" h -
]

Rate Us Now!

Os de fé deixarao® estre ——————
clicando em Rate Us! ’
i, P :* MZumbis em Brasilia
: : B Corrida

J Cligue, balxe ¢ divirta-se!
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Linguagem

oo
£
@N
72,
L

O
O
Ll
ol
Ll




Canal de comunicacao




SEO




Cronograma de postagens

Frequéncia diaria

8am-1lam
1lam-3pm
3pm-10pm

Buffer




CRM

ATRAIR

CONVERTER

FECHAR

FIDELIZAR
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Conclusao




Alguém percebeu alguma coisa errada?

* Pequenos erros estratégicos ou operacionais podem custar todo seu

esforca investido na campanha.
* Tenho certeza que os erros de portugués o incomodaram.
* Imagina se eu pedisse seu voto agora?
* Obs. Todos 0s erros aqui apresentados foram propositais.

e #ficaadica







Muito Obrigado!

Eng® Erick Ruas

Centro Universitario



Se alguém duvidar!

* Marketing digital utiliza ferramentas online com o objetivo de faser

com que determinada empresa atinja o seu publico alvo.
* Progeto SEO de campanha;

e Canal de comunicacao

e Conclusao




